
Investigadores  e  bolseiros
DOUROTUR  apresentam
resultados do projeto no ITC
2017

Vários investigadores e bolseiros de projeto DOUROTUR: Turismo
e Inovação tecnológica no Douro apresentaram os resultados das
suas  pesquisas  no  9th  International  Tourism  Congress  “The
image and sustainability tourism destinations”, que decorreu
nos dias 29 e 30 de novembro no Instituto Politécnico de
Leiría, Peniche (Portugal).

Edgar Bernardo, bolseiro da linha 1 “Oferta turística”, foi o
primeiro  a  dar  a  conhecer  os  resultados  da  sua  pesquisa
intitulada  “Souvenirs  as  a  complex  and  multidimensional
subject:  Lessons  from  Bisalhães  black  pottery”,
problematizando o souvenir  como objeto de estudo e consumo
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turístico. O segundo dos trabalhos em ser apresentado, “Slow
tourism representations  on the promotional videos of Douro
region (Northern Portugal)”, foi o realizado por Gonçalo Mota
e Nieves Losada, bolseiros da linha 2: Imagem e relatos, e
mostrou  as  conclusões  da  análise  dos  vídeos  promocionais
realizados para os municípios do Douro pela DMO Turismo Porto
e Norte de Portugal com o objetivo de identificar as práticas
de  “slow  tourism”,  no  contexto  do  turismo  sustentável,
presentes  nos  mesmos.  Finalmente,  o  investigador  Octávio
Sacramento liderou o último dos trabalhos apresentados neste
congresso, “Brands and tourism sustainability: the case of
Douro  region”,  realizado  em  co-autoria  com  o  investigador
Carlos Marques e os bolseiros Gonçalo Mota e Nieves Losada,
que propôs um plano de trabalho para abordar o destination
branding no Douro.


